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Dopo il Convegno di Emarese - Un testo per riflettere

Idee per lo sviluppo
della montagna

12 aprile 2016 i € te-

nuto a Emareseil con-
vegno «L.a montagne a ve-
nir. Idee perlo sviluppo lo-
cale dellamontagna», pro-
mosso e organizzato dal
Centre d’études Abbé Tre-
ves con la collaborazione
della Fondazione Comu-
nitaria della Valle d’Aosta
e dell’Associazione Disli-
velli. Al convegno hanno
partecipato rappresentan-
ti delle principali istituzio-
ni valdostane e numerosi
imprenditori della Valle.
Esso ha offerto un vivo
quadro della sitnazione e
delle dinamiche in atto e
ha fornito molte valide in-
dicazioni sul cammino da
percorrere per una rina-
scita della montagna rura-
le valdostana. Una sintesi
deilavori ¢ stata fatta circo-
lare in bozza tra i parteci-
panti, raccogliendo osser-
vazioni e integrazioni che
hanno portato alla stesura
del testo qui riportato

La montagne

a venir.

Idee per lo svilup
locale

della montagna

il declino

della montagna

pud essere arrestato.
E nell interesse

ol Turtti

La fase di grandi cambia-
menti che stiamo viven-
do offre nuove opportu-
nita per la rinascita della
montagna, in particolare
della montagna rurale
lontana dalle grandi sta-
zioni sciistiche e dalle in-
dustrie di fondovalle.

E’una sfida che non ri-
sponde solo a interessi
locali, ma all’ interesse
generale del paese e agli
obiettivi della Strategia
macroregionale alpina
(Eusalp) dell’Unione eu-
ropea.

Nella crisi economica,
sociale e culturale che
stiamo attraversando la
montagna puo intra-
prendere un cammino di
sviluppo fondato sulla
qualita, sulla sostenibi-
lita e sulla valorizzazione
di risorse che sono sem-
pre piu scarse.
Abbondanza di acqua e
di fonti energetiche rin-
novabili, biodiversita, in-
tegrita ambientale e pae-
saggistica, unicita cultu-
rali e produttive, qualita
insediativa, grandi spazi
per la ricreazione e lo
sportsono ivalori e i van-
taggi competitivi di una
montagna che guarda al
futuro.

Di questi valori devono
essere consapevoli gli
abitanti, le imprese, le as-
sociazioni e le istituzioni
locali se vogliono arresta-
reil declino e avviare una
ripresa che richiede nuo-
vislanci, iniziative, idee e
progetti.

Lo sviluppo locale
richiede autonomia,
cooperazione

e pariecipazione

Le molte iniziative im-
prenditoriali di successo

nate neoli nltimi temni
in Valle d’Aosta dimo-

strano che lanostra mon-
tagna non ha bisogno di
essere sempre assistita.

La valorizzazione delle
nostre risorse territoriali

puo e deve essere decisa
e gestita da iniziative lo-
cali capaci di fare squa-
dra e di mediare nell’in-
teresse comune i contri-
buti di risorse umane, co-
gnitive e finanziarie pro-
venienti dall’esterno.

Le piccole e medie im-
prese devono mettersi in
rete tra loro. Le comu-
nita locali, vincendo ten-
tazioni campanilistiche
ormai fuori tempo, sono
chiamate a confrontare i
propri bisogni, saperi e
potenzialita territoriali
con le comunita vicine
per progettare insieme il
modo migliore divaloriz-
zarle nell’interesse loca-
le e generale.

Solo progetti che nasco-
no da visioni di sviluppo
e da priorita condivise
possono fare un buon
utilizzo delle risorse pub-
bliche ordinarie e straor-
dinarie, in particolare
quelle dei Fondi struttu-
rali europei

Una montagna visibile
e abitata, condizioni
essenziali

per lo sviluppo

La valorizzazione e lo svi-
luppo delle risorse locali
richiede condizioni di vi-
ta attrattive per chi sce-
glie di abitarci, lavorare,
fare impresa, ritemprar-
si, divertirsi.

In particolare occorrono
investimenti in comunica-
zione, servizi “smart”, mo-
bilita, infrastrutture fisiche
e digitali.

Sono investimenti pubbli-
ci dovuti, perché garanti-
scono diritti di cittadinan-
za piena ai residenti, per-
ché permettono di creare
reddito in territori che al-

trimenti gravano negatva-
mente sul bilanci pubblici
e anche perché una mon-
tagna abitata e curata pre-
viene i dissesti idrogeologi-
ci, con notevole risparmio
di vite umane e di danni
derivanti da frane e allu-
vioni disastrose.

Spetta poialle popolazioni
locali prowedere ad altri
fattori decisivi per la qua-
lita della vita, come 1'acco-
glienza, la socialita, la tute-
la della qualita ambientale
e paesaggistica.
Nellamontagna che ha pa-
tito lo spopolamento solo
una crescita dei residenti e
dei visitatori potra garanti-
re la “domanda” necessa-
ria per il mantenimento di
servizi essenziali come
scuole, presidi medico-
ospedalieri, farmacie, uffi-
ci postali, punti di vendita
e luoghi di incontro

Non c'é futuro

Senza un uso
sostenibile delia terra
I vantaggi competitivi
della montagna deriva-
no tutti in modo diretto
o indiretto dal sapiente
e secolare uso agricolo,
pastorale e forestale del
territorio, che percio va
continuato e va ripreso
l1a dove puo essere pra-
ticato con successo.

Le condizioni climatiche
e morfologico- altitudina-
li, che hanno dato origine
in passato a pratiche adat-
tive e resilienti come I’al-
peggio, i terrazzamenti, i
“rus” e altre ancora, ali-
mentano tuttora filiere
agro-alimentari con pro-
dotti di qualita superiore
e con un mercato in
espansione, anche grazie
allo sviluppo del turismo
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eno-gastronomico nelle
sue varie forme, tra cuil’a-
griturismo.

Gli usi del suolo agro-sil-
vo-pastorali non rispon-
dono solo a esigenze pro-
duttive. La loro presenza
attiva € essenziale per la
regolazione delle acque,
la conservazione dei suoli,
del paesaggio, della biodi-
versita, e della stessa cultu-
ra locale, che, privata del
suo rapporto con la terra,
si riduce a semplice me-
moria.

In questa prospettiva va
considerata una sfida gia
raccolta con successo in
altre valli, soprattutto da
giovani imprenditori: il ri-
cupero divecchie colture,
sostenuto da opportune
innovazioni, da attivazio-
ne difiliere e daun marke-
ting che faccia leva anche
sul’'immagine e sulla sto-
ria deiluoghi di produzio-
ne. La produttivita della
montagna richiede un so-
stegno da parte delle isti-
tuzioni pubbliche, soprat-
tutto sotto forma di servizi
come la ricerca applicata
alle esigenze locali, I’assi-

mazione professionale
specifica, lo start up di
nuove imprese.

Servono inoltre interventi
pubblici regolativi, che
agiscano sulla fiscalita, sul-
I’accorpamento fondia-
rio, su disciplinari e certifi-
cazioni rigorose dei pro-
dotti, sulla loro promozio-
ne commerciale, sul gover-
no delle risorse idriche ed
energetiche, sulla sempli-
ficazione delle pratiche
burocratiche, sull’impie-
go appropriato dei Fondi
strutturali europei.

Sono azioni di sostegno
che, a fronte di un impe-
gno finanziario limitato,
sono ampiamente giustifi-
cate dalla messa in produ-
zione di risorse altrimenti
poco o male utilizzate, dal-
I'occupazione che creano,
dal fatto che I’agricoltura
montana e piu sostenibile
dell’agricoltura intensiva
di pianura e dal contribu-
to che essa puo dare, assie-
me alla cura dei boschi,
agli obiettivi dell’accordo
COP 21 di Parigi sul cam-
biamento climatico.
L'economia moniana

e frtegrata

Lo sviluppo dei territori
montani richiede una vi-
sione integrata, che deriva
dalla loro peculiare multi-
funzionalita.

Energia, filiera del legno,
delle produzioni agricole
e casearie, artigianato, ser-
vizi, turismo, commercio,
cultura, ambiente, paesag-
gio sono strettamente le-
gati tra loro, sovente an-
che all’interno dellasingo-
laazienda. Fanno sinergia,
si sostengono a vicenda e
quindi non si puo interve-
nire su un singolo settore
senza considerare i legami
che ha con tutti gli altri.
Ne sono esempi le realizza-
zioni multifunzionali nei
settori acqua, energia e fo-
reste; le aziende agricole
che offrono servizi turisti-
ci, educativi e sociali; il
commercio e la ristorazio-
ne che si awalgono dei
prodotti tipici locali; il ruo-
lo dell’agricoltura sosteni-
bile nella conservazione
dell’ambiente e del pae-
saggio, che sono a lorovol-
ta importanti fattori di at-
trazione turistica e cosi via.

sostenibile e diffuso un tu-
rismo “dolce” e consape-
vole, in cui il visitatore é
ospite ma non padrone,
mentre il montanaro € pa-
drone di casa, ma € anche
'ospite che facilita 'acces-
so del turista a tutta la gam-
ma di valori e di opportu-
nita offerti da un territorio
multifunzionale.

Ne consegue che le politi-
che per la montagna non
possono essere affidate a
programmi settoriali scol-
legati tra loro, ma richie-
dono una visione d’insie-
me, un’agenda che tenga
conto delle loro interazio-
ni, favorendo le sinergie
ed evitando le possibili di-
seconomie.

Servono
interventi
pubblici
regolativi,
che agiscano
sulla

stenza tecnologica, la for- - & multifunzionale In particolare & integrato,
LN
fiscalita...
Idee per lo sviluppo
della montagna
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